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MERCADEO

Las exigencias de |as relaciones comerciales en el mundo

moderno representan retos para las organizaciones,

que ademas de producir y comercializar, necesitan
[ ] conocer las necesidades del mercado, pronosticar la
demanda, prospectar los resultados de sus ejecucionesy
las caracteristicas de sus clientes y usuarios, de manera
tal que la formacion de profesionales en mercadeo debe
trascender lo técnico hacia el conocimiento del entorno
que permita el disefio de estrategias efectivas y toma de
decisiones adecuadas para poder competir.

Nuestro.
proposito

Facultar a profesionales para disefar estrategias de mercadeo
basadas en el analisis de informacion, la creatividad e innovacion, como
factores de la propuesta de valor que las empresas ofertan a traves de
sSus productos y servicios; satisfaciendo la demanda, dinamizando el
mercado en sus diferentes escenarios de intercambio, cumpliendo
principios de responsabilidad social corporativa y atendiendo a las
tendencias del marketing. Con capacidad de comprender, reflexionar

y transformar su entorno, reconociendo y respetando las diferencias ()
en un contexto intercultural.

Te formamaos para:

I Proponer soluciones que satisfagan las necesidades de un
segmento, conforme a los patrones de consumo y las tendencias
del mercado.

Elaborar propuestas creativas acordes con las necesidades del
consumidor y del mercado, brindando valor a la organizacion.
y ventajas competitivas que generen impacto en el mercado.

Generar valor, posicionamiento y competitividad a una organizacion

3 Crear ideas de negocio con propuestas de valor diferenciadoras
A atraves de estrategias de mercadeo.




Semestre 1

Matematicas operativas
Procesos administrativos
Contabilidad Financiera
Laboratorio de creatividad
Contexto de mercadeo
Pensamiento IUE
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Semestre 2

Procesos investigativos
Taller de lenguaje
Estadistica descriptiva
Sociologia del consumo
Herramientas digitales |
Calculo

Catedra de bienestar
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Semestre 3
Estadistica inferencial
Microeconomia
Costosy presupuestos
Comportamiento del
consumidor

Productoy servicio
Herramientas digitales I

rLAN DE Estudios
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Lineas de énfasis

Marketing Digital

E- commerce - Creditos: 3
Comunicacion y posicionamiento digital
Creditos: 3

Creatividad
Laboratorio de comunicacion | - Créditos 3
Laboratorio de comunicacion Il - Créditos 3
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Semestre 4
Macroeconomia

Procesos culturales
Pedagogia Constitucional
Composicion visual
Investigacion de mercados
Creatividad y campana
Distribucion

Semestre 5

Legislacion Laboral y Comercial
Competitividad y estrategia
Técnicas de negociacion

CIM (Comunicacion integrada del
Marketing)

Geopolitica

Mentalidad emprendedora

Semestre 6

Analisis de datos para el mercadeo
Servicio al cliente y experiencia
Precio

Taller de marca

Consumo y tendencias de

gestion digital

Electival

Semestre 7

Gestion comercial

Inteligencia de mercados

Etica profesional

Consumo y tendencias de gestion
digital Il

Innovacion y desarrollo

Electivall

Semestre 8

Formulacion de proyectos
Planeacion estrategica del
mercadeo

Mercadeo ambiental y
Responsabilidad social
Mercadeo relacional

Linea de énfasis

Electiva lll

Semestre 9

Meétricas para el mercadeo
Mercadeo internacional
Contexto local del mercadeo
Electiva IV

Linea de énfasis

1 Seminario de Trabajo de Grado

Semestre 10

10 Trabajo de grado
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